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Monopol setzt Maßstäbe für den deutschen und internationalen Kunstbetrieb: Jeden Monat  
besticht das Magazin durch seine geistreiche Inszenierung aktueller Themen der Kreativ- und  
Lifestyle-Elite und begeistert seine Leser durch eine großzügige Optik und preisgekrönte Bild-
sprache. Als Seismograf der zeitgenössischen Kunst spürt Monopol neue Trends und Pro-
tagonisten auf und gibt ihnen eine Bühne. Damit wird Monopol zum Leitmedium für alle, die 
zeitgenössische Kunst lieben, mit ihr arbeiten und sie wirtschaftlich nutzen. 
Darüber hinaus spricht Monopol stilbewusste Leserkreise jenseits des Kunstbetriebs an –  
Menschen, die sich für Kunst interessieren, gern Ausstellungen und Messen besuchen, sich 
aber nicht unbedingt als Experten bezeichnen würden.
So wie die Kunst heute viele andere Genres – Design, Architektur und Mode – durchdringt, 
zeigt auch Monopol, wie diese miteinander verwoben sind, und eröffnet dem Leser so die 
inspirierende Welt der Ästhetik.

1. TITELPORTRÄT

MONOPOL – LIEBLING DER CREATIVE CLASS 

Elke Buhr
Chefredakteurin
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1. TITELPORTRÄT

Monopol-Magazin
Copy-Preis 12,80 Euro

Erscheinungs- 
weise 11 x im Jahr

Druckauflage 40.000 Expl. 
 (Verlagsangabe)

PZN	 502 330

Supplements  (deutsch/englisch)
zu Kunst messen und Kunstevents  
wie Art Basel, Art Karlsruhe  
oder Berlin Art Week.
Druckauflage 50.000 Expl.

MONOPOL – FACTS 

Special Issue ART BASEL 2023
In GERMAN & ENGLISH

ART 
BASEL

KÜNSTLER, 

AUSSTELLUNGEN, 

HIGHLIGHTS

Plus: Die besten 
City-Tipps

ALLES ZUR

Special Issue BERLIN ART WEEK 2023
In GERMAN & ENGLISH

PORTRÄTS, EVENTS,

AUSSTELLUNGEN –

DIE TERMINE ZUM

BERLINER 

KUNSTHERBST
2023

BERLIN 
ART WEEK

ALLES ZUR
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LESERSCHAFT 

Monopol ist ein Coffeetable-Magazin. Ausdruck eines 
ästhetischen	Lebensgefühls	und	Liebling	der	Creative Class.	
Für Kunstsammler und Kunstkenner, für Insider und Entde-
cker. Eine szenige Zielgruppe, die – wie keine andere – die 
Gesellschaft, Wirtschaft und Kultur mit ihrem Ideenpotential 
vorantreibt. 

Die Monopol-Leser sind einkommensstark, zwischen 30 und 
59	Jahren	und	überproportional	häufig	im	künstlerischen	
Bereich aktiv. Sie haben einen Spürsinn für Neues, legen 
ausgesprochen viel Wert auf Qualität und sind fasziniert von 
Luxusmarken, die sie sich gerne leisten. 

1. TITELPORTRÄT

Quelle: Leserbefragung Monopol
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42 %

64 %

73 %

79 %
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MÄNNER

FRAUEN

30 – 59 J.

HHNE 3.000 + 

STUDIUM

INNOVATIONSORIENTIERTE
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Künstler & Persönlichkeiten 
In Interviews, feinsinnigen Porträts und großzügigen Bildstrecken widmet sich Monopol den Protagonisten der Gegen-
wartskunst und präsentiert im monatlichen Portfolio exklusive Werke der bedeutensten Fotografen der Gegenwart.

Kunst & Szene 
In großen redaktionellen Strecken führt Monopol an die 
Schauplätze des Kunstbetriebs und hinter seine Kulissen. 

Kunst & Leben 
Monopol nimmt den Leser mit auf eine Entdeckungsreise 
durch inspirierende Städte und stilvolle Produktwelten.

Kunst & Beyond 
Die Kunst steht in einem stetigen Austausch mit anderen kreativen Disziplinen. In geistreichen Essays und 
Reportagen zeigt Monopol die Schnittstellen zu Design, Mode, Fotografie, Architektur, Film und Literatur. 

News.MONOPOL
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News.MONOPOL

Alle zwei Jahre verwandelt das Desert X Festival die Wüstenlandschaft rund um das kalifornische Coachella Valley in ein rie-
siges Freilichtmuseum. Teil der neuesten Ausgabe der Skulpturenbiennale ist ein großer Haufen verkeilter Schiffscontainer, 
mit dem der US-Amerikaner Matt Johnson einen spektakulären Bogen von der Kunstgeschichte zur Weltwirtschaft schlägt: 
Seine Liegende („Sleeping Figure“, 2023) ist inspiriert von der Suezkanal-Blockade 2021, als ein havariertes Containerschiff 
monatelang den Verkehr auf einer der wichtigsten Handelsrouten der Welt lahmlegte. Globale Wirtschafts- und Klimakrisen, 
die Fragilität der Landschaft und insbesondere die Wasserknappheit sind zentrale Themen von Desert X. Das Problem dabei: 
Der Aufbau und Transport der zwölf Installationen ist nicht eben klimaschonend, und um die weit verteilten Werke zu sehen,  
muss man stundenlang Auto fahren.

DIE LIEGENDE

desertx.org

15

BIS AUFS 
BLUT

Report.MILES GREENBERG

60

Von Marina Abramović hat er gelernt,  
an die Grenzen zu gehen –  

Miles Greenberg ist der kommende  
Star der Performanceszene.  

In einer langen Nacht im Louvre nimmt  
er es mit der Kunstgeschichte auf

Text
Elke Buhr

MILES GREENBERG performt im Louvre für seinen 
Film „Étude Pour Sébastien“, 2023

61

Hemdjacke 
MAISON MARGIELA 
Krawatte 
PRADA
Strümpfe 
FALKE 
Pumps 
JW ANDERSON 70

Komm spielen!
MODE UND KUNST SIND SEIT JEHER EIN SCHÖNES 
PAAR – DOCH SO INTIM WAREN SIE SELTEN  
MITEINANDER: WIR ZEIGEN AKTUELLE MODE IM 
STIL BEKANNTER KUNSTWERKE. WER KANN  
DAS RÄTSEL DECHIFFRIEREN? 

Pumps
LOEWE

Text
Valerie Specht
Fotos
Michael Wong
Model
Cora Martens
Hair & Make-up
Jochen Pahs

Portfolio.MODE & KUNST

71

NEWS

JR „Déplacé∙e∙s, Turin“, 2023

8
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Der HIMMEL  
ist die GRENZE
Die fünf Kinder sind in vollem 
Lauf. Vielleicht jagen sie einem 
Ball hinterher, einem Luftballon 
oder einem Traum. Die Fantasie 
der Kinder kennt keine Grenzen, 
so heißt es, die Realität sieht 
anders aus. Im vergangenen Jahr 
reiste der Street-Artist JR nach 
Ruanda, Griechenland, Maure-
tanien, in die Ukraine und nach 
Kolumbien – an Orte, an denen 
Familien aufgrund von Krieg, 
Klimawandel oder sozialer In-
stabilität Zuflucht suchten. An 
jeder Station entrollte der Fran-
zose mithilfe der Menschen vor 
Ort das Bild eines Flüchtlings-
kindes auf einer 45 Meter langen 
Plane: eine lokale Performance 
mit dem Ziel, global Aufmerk-
samkeit für das Schicksal der 
Menschen und die Ursachen 
für Flüchtlingsbewegungen zu 
schaffen. In Turin sind die fünf 
Kinder jetzt vereint. Anfang Fe- 
bruar veranstaltete JR zusammen 
mit mehr als 1200 Menschen 
eine Performance, bei der er fünf 
Planen von den angrenzenden 
Straßen auf die Piazza San  
Carlo brachte. Die Veranstaltung 
wurde von Drohnen gefilmt, 
und die Bilder dieser suggestiven 
Performance werden als Teil 
einer JR-Ausstellung in der Gal-
lerie d’Italia gezeigt. „Vor zehn 
Jahren beklagte der Anthropo-
loge Michel Agier die mangelnde 
Bedeutung des Status von Ge-
flüchteten und Vertriebenen, der 
ihre Ausgrenzung aus der Ge-
sellschaft für immer besiegelt“, 
sagt JR in einer Erklärung. „Mei-
ne Kunst schafft eine Spannung 
zwischen dem Sichtbaren und 
dem Unsichtbaren, um sich der 
Trivialisierung von Perspektiven 
zu widersetzen.“

„JR: DÉPLACÉ-E-S“,  
Gallerie d’Italia,  
Turin, bis 16. Juli

SEBASTIAN  
FRENZEL

9

Portfolio.FRYD FRYDENDAHL

Salad Days
DIE FOTOGRAFIN FRYD FRYDENDAHL 

SCHAFFT ZÄRTLICHE BILDER VOM 
WACHSEN UND WERDEN 

76

P E L I C A N ,  S A N  D I E G O ,  2 0 1 2

A N D R E A S ,  2 0 1 7

77

Titel.NICOLE EISENMAN

Just Do It
Text
Sebastian Frenzel
Porträt
Mary Manning
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SEIT 30 JAHREN ERSCHAFFT NICOLE EISENMAN 
DIE LUSTIGSTEN, HÄRTESTEN UND ZÄRTLICHS-
TEN ALLEGORIEN AUF UNSERE GEGENWART.  
VOR IHRER WERKSCHAU IN MÜNCHEN HABEN 
WIR DIE NEW YORKER KÜNSTLERIN GESPROCHEN

NICOLE EISENMAN „From Success to Obscurity“, 2004

27
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RABATTE
Malstaffel Mengenstaffel 
ab	3 x	 3 %	 ab	3	Seiten	 5 %
ab	9 x	 5 %	 ab	6	Seiten	 10 %
ab	18 x	 10 %	 ab	9	Seiten	 12 %
ab	24 x	 15 %	 ab	12	Seiten	 15 %

PREMIUMPLATZIERUNGEN
Opening Spread (2. Umschlagseite + Seite 3) .............................  30.200,–
1. Doppelseite (Heftinnenteil) ..........................................................  28.200,–
2. Umschlagseite  ...............................................................................  15.800,–
4. Umschlagseite ................................................................................  18.000,–
Gegenüber Editorial (links)  ..............................................................  14.500,– 
Gegenüber Inhalt I  .............................................................................  13.800,–
Gegenüber Inhalt II  ............................................................................  13.800,–
Gegenüber Contributors  ..................................................................  13.200,–
Erste rechte Seite ................................................................................  13.200,–

Alle Preise in Euro zzgl. ges. MwSt., A = Anschnitt, S = Satzspiegel.  
Alle Formatangaben in Breite x Höhe.
* Optischer	Bundeffekt:	Durch	die	Klebebindung	werden	ca.	4 mm	am	Bund	optisch	verdeckt.
** Druck	über	Bund:	Motivdoppelung	je	Seite	4 mm	(Umschlag:	5 mm),	Einzelseiten	liefern.
*** Bei Anschnittformat bitte 4mm pro Seite Beschnittzugabe.

1/1 Seite
A: 212*	x	280 mm

12.000,–

2/3 Seite, hoch
A: 125	x	280 mm

8.500,–

1/2 Seite, hoch
A: 95	x	280 mm
S: 90	x	270 mm

7.100,–

1/2 Seite, quer
A: 212*	x	137,5 mm
S: 185	x	132,5 mm

7.100,–

1/3 Seite, hoch
A: 64	x	280 mm
S: 59	x	270 mm

4.900,–

1/3 Seite, quer
A: 212*	x	91 mm	
S: 185	x	86 mm

4.900,–

1/4 Seite, hoch
S: 90	x	132,5 mm

4.000,–

1/4 Seite, quer
A: 212*	x	69 mm
S: 185	x	64 mm

4.000,–

2/1 Seite**
A: 2 x	212	x	280 mm

23.800,–

2 × 1/2 Seite, quer**
A: 2 x	212	x	137,5 mm

14.300,–

Beschnittzugaben
Beschnittzugabe	4 mm	an	allen	vier	Seiten,	
Schnittmarken	mindestens	4 mm	vom	Motiv	
entfernt anlegen. Anschnittgefährdete Text– 
und	Bildelemente	müssen	mindestens	5 mm	
vom beschnittenen Endformat entfernt liegen 
(Beschnitt-Toleranzen).

Kunstmarkt
Für Institutionen, Galerien, Kunstevents gelten 
andere Formate und Preise. Bitte erfragen Sie 
hierfür das Preisblatt. 
Telefon:	+49 (0)	30	981 941	(-DW)	
Urte Kuliesiute, Leitung; Susanne Burmehl,  
Verkauf (-131);  Bianca Schieder, Verkauf (-130).  
E-Mail: kunstmarkt@monopol-magazin.de. 
Mittlervergütung:	15 %	werden	nur	eingetra-
genen Werbungsmittlern gewährt.

Premium- und Festplatzierungen
Vorab getätigte Reservierungen müssen inner-
halb eines jeweils schriftlich fixierten Zeitraums 
fest gebucht werden. Wird dieser vorgegebene 
Zeitraum nicht eingehalten, verfällt die Reservie-
rung automatisch. Festplatzierungen bedürfen 
der schriftlichen Bestätigung des Verlags.

Umschlagseiten
Bitte beachten Sie, dass auf den Umschlagseiten 
ausschließlich Imagewerbung ohne Preisanga-
ben gebucht werden kann. Der Verlag behält sich 
vor, die Reservierung der Umschlag seite auf die 
1. linke Seite gegenüber dem Editorial zu schie-
ben, falls eine Cover-Gatefolder-Buchung oder 
die Buchung des Opening Spread (2. Umschlags-
eite + Seite 3) vorliegt. In diesen Fällen bleibt der 
Preisaufschlag für die Premiumplatzierung be-
stehen.
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3. TERMINE

Ausgabe E V T Sonderthema* Supplements** AS DU
Anlieferung 
Sonderins.

1/2024 Fr., 22.12.2023 Mi., 29.11.2023 Mo., 04.12.2023 Fr., 08.12.2023

2/2024 Fr., 02.02.2024 Art Karlsruhe Mi., 10.01.2024 Mo., 15.01.2024 Fr., 19.01.2024

3/2024 Fr., 01.03.2024 Mode Mi., 07.02.2024 Mo., 12.02.2024 Fr., 16.02.2024

4/2024 Do., 28.03.2024 Venedig Biennale Di., 05.03.2024 Mo., 11.03.2024 Do., 14.03.2024

5/2024 Fr., 26.04.2024 Mi., 03.04.2024 Mo., 08.04.2024 Fr., 12.04.2024

6/2024 Fr., 31.05.2024 Art Basel Mi., 08.05.2024 Mo., 13.05.2024 Fr., 17.05.2024

7+8/2024 Fr., 28.06.2024 Mi., 05.06.2024 Mo., 10.06.2024 Fr., 14.06.2024

9/2024 Fr., 23.08.2024 Berlin Art Week Mi., 31.07.2024 Mo., 05.08.2024 Fr., 09.08.2024

10/2024 Fr., 20.09.2024 Mode Mi., 28.08.2024 Mo., 02.09.2024 Fr., 06.09.2024

11/2024 Fr., 25.10.2024 Di., 01.10.2024 Mo., 07.10.2024 Fr., 11.10.2024

12/2024 Fr., 22.11.2024 Mi., 30.10.2024 Mo., 04.11.2024 Fr., 08.11.2024

1/2025 Fr., 20.12.2024 Mi., 27.11.2024 Mo., 02.12.2024 Fr., 06.12.2024

* Kurzfristige	Änderungen	behält	sich	die	Redaktion	vor.	**	Für	die	Supplements gelten abweichende Anzeigenschlüsse, bitte erfragen. 
Für Sonderinsertionen sowie Premium- und Festplatzierungen gilt ein um ca. 2 Wochen vorgezogener Anzeigenschluss. 
EVT = 	Erstverkaufstag,	AS = Anzeigenschluss,	DU = Druckunterlagenschluss
Die Angaben zum Erstverkaufstag sind unverbindlich. Sollten andere Termine schriftlich vereinbart sein, sind die oben stehenden Termine hinfällig. Technisch bedingte  
Veränderungen in Produktion, Verarbeitung und Erscheinungsweise behält sich der Verlag in allen Ausgaben vor, sofern die Änderung nicht wesentlich und sofern sie 
für den Auftraggeber zumutbar ist. Der Terminablauf für Promotions ist abhängig vom Seitenumfang und muss gesondert angefragt werden.

Platzierungsreservierungen verlieren 2 Wochen vor Anzeigenschluss ihre Verbindlichkeit.
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4. AD SPECIALS

Beilagen Beikleber Beihefter

Definition Beilagen sind verarbeitungsfertig angelieferte  
Produkte, die der Zeitschrift lose und mit der ge-
schlossenen Seite zum Bund beigelegt werden.

Beikleber sind verarbeitungsfertig angelieferte 
Produkte, die auf eine Trägeranzeige aufgeklebt 
werden und durch den Interessenten abgelöst 
werden können.

Beihefter sind fest in eine Zeitschrift integrierte Druck-
sachen / Prospekte eines Werbenden. Sie können 
verarbeitungsfertig vom Auftraggeber angeliefert 
oder auf Anfrage durch uns hergestellt werden.

Preise je o/oo 
Warenproben, Über- 
formate und weitere  
besondere Formen auf 
Anfrage.

	 Gesamt	 Teilauflage

bis	30 g		 150,–		 190,– 
bis	50 g	 160,–		 210,– 
darüber hinaus auf Anfrage

a)  Postkarten oder andere rechteckige 
ungefalzte Drucksachen:  100,–

 
b)  Booklets oder andere rechteckige 

gefalzte	Drucksachen	bis	25 g:		110,–	 
darüber hinaus auf Anfrage

 
c) Kosten für Warenproben, CD auf Anfrage

bis 4 Seiten 180,– 
bis 8 Seiten 190,– 
bis 12 Seiten 210,– 
bis 16 Seiten 220,– 
darüber hinaus auf Anfrage

Belegung Gesamtauflage	ca. 40.000	Expl.	 
Teilauflage 	20.000	Expl.

Gesamtauflage 
Trägeranzeige: mind. 1/1 Seite in der 
Gesamtauflage	(Berechnung	lt.	Preisliste)

Gesamtauflage

Formate
(Breite x Höhe)

Mindestformat: 95 mm x 145 mm (DIN A6)
Höchstformat: 202 mm x 270 mm
max. Dicke 2,5 mm, darüber hinaus nach 
Absprache

Oversizebeilage:  
Maximalformat 202 mm x 305 mm

Mindestformat: 55 mm x 75 mm
Höchstformat: 160 mm x 210 mm
max. Dicke 1 mm, darüber hinaus nach 
Absprache 

Abweichende Formate: auf Anfrage

Unbeschnittenes Anlieferungsformat:  
219 mm x 292 mm
Beschnitt: 10 mm Kopfbeschnitt, 9 mm Fußbeschnitt,  
4 mm Außenbeschnitt, 3 mm Fräsrand am Bund

Beschnittenes Endformat:  
212 mm x 280 mm

Verarbeitungs- 
zuschuss

2 % 2 % 2 %

Auflagenabstimmung Geringfügige	Abweichungen	von	den	vereinbarten	Streugebieten	sind	aus	vertriebstechnischen	Gründen	möglich.	Die	zu	belegenden	Auflagen	unterliegen	
Schwankungen, deshalb muss die tatsächlich benötigte Menge bei Auftragserteilung abgestimmt werden. Unterschiedliche Versionen in einer Ausgabe nur 
auf Anfrage.

Alle Preisangaben in Euro. Die gesetzliche Mehrwertsteuer wird auf den Netto-Rechnungsbetrag aufgeschlagen.
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4. AD SPECIALS

SONDERWERBEFORMEN PRINT

Die Fülle an Möglichkeiten, Ihre Kampagne auf 
außer gewöhnliche Art für die Zielgruppe erlebbar 
zu machen, ist mit uns nahezu unerschöpflich: 
von individuellen Banderolen über Oversize- 
Lösungen in Form von Altaranzeigen oder groß-
formatigen Beilagen bis hin zu inno  vativen Anzei-
genplatzierungen. Wir bieten Ihrer Kommunikation 
die passende Form.

Oversize-Banderole

Altarfalzanzeige

Innovative Anzeigenplatzierung
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VERLAGSANSCHRIFT
Res Publica Verlags GmbH 
Fasanenstraße 7 – 8 
10623 Berlin 
Tel.:	+49	(0)30	981 	941	100 
Fax:	+49	(0)30.	981 	941	199 
verlag@respublicaverlag.com 
www.respublicaverlag.com

GESCHÄFTSFÜHRUNG
Alexander Marguier

HERAUSGEBER
Alexander Marguier
Dr. Dirk Notheis

VERLAGSLEITUNG
Martin Stedler

ZAHLUNGSBEDINGUNGEN
Rechnungen sind am Erstverkaufstag der Ausgabe fällig, in der 
die Anzeige veröffentlicht wird. Bei Überschreitung des Zah-
lungsziels werden alle offenstehenden Rechnungen sofort fällig, 
unabhängig von den früher gewährten Zahlungszielen. Gemäß 
der geltenden allgemeinen Geschäftsbedingungen werden 
Verzugszinsen in Höhe der banküblichen Zinsen für Disposi-
tions-Kredite berechnet.

GESCHÄFTSBEDINGUNGEN
Für die Abwicklung von Aufträgen gelten die Zahlungs- und 
Geschäftsbedingungen, die beim Verlag zu beziehen oder online 
einsehbar sind unter www.monopol-magazin.de/agbs. Aufgrund 
steuerlicher Vorschriften bitten wir bei Auftragserteilung um  
Angabe der Steuernummer und / oder Umsatzsteuer-ID.
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DRUCKVERFAHREN
Inhalt: Rotations-Offsetdruck
Umschlag: Bogen-Offsetdruck
Bindung: Klebebindung

RASTERUNG
80er-Raster

GESAMTFARBAUFTRAG
Inhalt:	max.	300	%,	Umschlag:	max.	330	%,	keine	Sonderfarbe

AUFLÖSUNG
mind. 300 dpi bei Originalgröße

OPTISCHER BUNDEFFEKT, BUNDDOPPLUNG,
EINZELSEITEN-DATEIEN
Durch die Klebebindung werden ca. 4 mm am Bund optisch 
verdeckt, bei der zweiten und dritten Umschlagseite 6 mm. 
Bei Druck über Bund 4 bzw. 5 mm Motivdopplung je Seite. 
Bitte liefern Sie bei Druck über Bund und Anzeigenstrecken 
Einzelseiten-Dateien.

COLORMANAGEMENT, DIGITAL-PROOFS
Bitte verwenden Sie für Inhaltsseiten	das	Profil	
ISOcoated_v2_300 (ECI) und für Umschlagseiten	das	Profil	
ISOcoated_v2 (ECI).	Die	Profile	stehen	unter	www.eci.org	
> Download als „ECI-OFFSET- 2009“-Paket zur Verfügung. 
Sonderfarben werden aus der Vierfarbskala aufgebaut. 
Proofs müssen gemäß ISO 126472-2 bzw. aktuellem Medien-
standard Druck und von den mitgelieferten Daten im ent-
sprechenden Monopol-Farbraum erstellt sein und außerhalb 
des Motivs einen Ugra/Fogra Medienkeil v2 bzw. v3 sowie 
die Ausgabeparameter-Informationen enthalten. Geringe 
Farb-/Tonwertabweichungen sind durch das Druckverfahren 
bedingt und kein Reklamationsgrund. 

BESCHNITTZUGABEN
Beschnittzugabe 4 mm an allen vier Seiten, Schnittmarken 
mindestens 4 mm vom Motiv entfernt anlegen. Anschnittge-
fährdete Text- und Bildelemente müssen mindestens 5 mm 
vom beschnittenen Endformat entfernt liegen (Beschnitttole-
ranzen).
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DATENANLIEFERUNG/-BEZEICHNUNG
Die zentrale digitale Druckunterlagen-Annahme erfolgt über:
www.duon-portal.de
Dort	finden	Sie	auch	die	aktuellen	und	verbindlichen
technischen Angaben.
Support erhalten Sie unter: support@duon-portal.de
Hotline: +49 (0) 40 3741-1750
•  per CD/DVD (keine PC-Dokumente), inkl. Referenzproof: 

 Res Publica Verlags GmbH | Anzeigenabteilung 
Fasanenstraße 7-8 | 10623 Berlin

• per E-Mail mit eindeutiger Betreffzeile
(Titel der Anzeige und Erscheinungsdatum): 
respub@modus-media.de
• Dokumentname: Magazintitel, Ausgabe Nr., Titel der Anzeige
Achtung! Bitte berücksichtigen Sie bei der Erstellung und  
Anlieferung der Druckunterlage auch:
• keine Sonderfarben oder RGB-Farben verwenden,
• schwarze Schrift und schwarze Logos müssen überdrucken,
•  die	Trimbox	(definiert	das	Endformat)	muss	im	PDF/X-3	

enthalten sein,
• weiße Elemente (Schrift/Logos) müssen ausgespart werden.

DRUCKDATEN, DATEIFORMATE,  
OFFENE DATEIEN, SETZEN VON ANZEIGEN
Die Motive werden grundsätzlich gedruckt wie geliefert. Rekla-
mationen aufgrund nicht korrekter Druckunterlagen können in 
der Regel vom Verlag nicht anerkannt werden. Alle im Doku-
ment verwendeten Schriften (Fonts) und Symbole (z. B. €-Zei-
chen) sind einzubinden. Bevorzugt wird die Anlieferung von  
PDF/X1a-Dateien	(Version	1.3).	Offene	Datenformate	können	
aus	QuarkXPress,	Adobe	InDesign,	Adobe	Illustrator	oder	
FreeHand in der jeweils aktuellen Version verarbeitet werden. 
Alle im Dokument verwendeten Bilder, Logos, Schriften mit 
Sonderzeichen etc. sind im benutzten Format mitzuliefern, 
Schriften bitte komprimieren (.zip/.sit). Andere Dateiformate 
können nur als Vorlage akzeptiert werden, die entstehenden 
Kosten für das Setzen der Anzeige werden in Rechnung 
gestellt.
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6. KONTAKT VERMARKTUNG

INHABER
Axel Stresow, Jochen Schmitz

BANKVERBINDUNG  
Kontoinhaber: Res Publica Verlags GmbH 
IBAN: DE41 7002 0270 0015 1605 03
BIC:	 HYVEDEMMXXX

ANSCHRIFT
Kontor M Medienvermarktung GbR
Goldbekplatz 3
22303 Hamburg
Tel: +49 (0)40 63 90 84-0
E-Mail: info@kontorm.de
www.kontorm.de

ANSPRECHPARTNER
Axel Stresow
Tel.:  +49 (0)40 63 90 84 -23 
E-Mail: a.stresow@kontorm.de

Jochen Schmitz
Tel.: +49 (0)40 63 90 84 -13
E-Mail: j.schmitz@kontorm.de

Moritz Fehling
Tel.: +49 (0)40 63 90 84-12
E-Mail: m.fehling@kontorm.de

Petra Weihe
Tel.: +49 (0)40  236 87 91-0
E-Mail: p.weihe@kontorm.de

www.monopol-magazin.de/agbs




